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Ausgangslage und Problemstellung

« Zunahme von Wintersportaktivitaten ausserhalb der Skigebiete und Pisten
> zunehmender Trend des Freeriding.

 Belastung der alpinen Flora und Fauna durch Schneesportaktivitaten
abseits der Pisten.

* Minderung des Konflikts: Verbote/Bussen, persuasive Massnahmen
(Sensibilisierung, Informations- und Uberzeugungsarbeit). > Kampagnen
Schneesport mit Riicksicht, Respektiere deine Grenzen & Respect Wildlife
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Respektiere deine Grenzen — Respect Wildlife

RAG
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Erhartete Erkenntnisse zu Schneeschuhlaufern
(Dissertation Freuler und andere Arbeiten)

Schneeschuhlaufer haben bereits die "richtige" Einstellung

Kampagnen-Infrastruktur und Detailinformation wirken
nachweislich

- zB.: Freuler & Hunziker, 2005
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Erhartete Erkenntnisse zu Skitourengangern
(RdG -Evaluation 2011/12: Masterarbeit Immoos)

"Richtige" Einstellung vorhanden
Information wirkt, Infrastruktur wirkt eher nicht

vIMDDs & Hunziker 2014, 2015
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Erste, fruhere Erkenntnisse zu Freeridern
(Dissertation Zeidenitz, Masterarbeit Loppacher)

o

Freerider haben "richtige"” Einstellung (eher) noch nicht. Q ..,,_

Detailinformation wirkt nicht. RdG-(&Respect W|Id||fe )Infrastr ﬁ* P

£ ;“ Hunziker, 2005
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Respektiere deine Grenzen — Respect Wildlife

RAG

Vor-Ort-
Massnahme
n in Laax

Marcel Hunziker & Eva Hubschmid, Gruppe Sozialwissenschaftliche Landschaftsforschung, WISOZ, WSL



Theorie 1: "Elaboration-Likelihood"-Theorie

Petty & Cacioppo (1986)

Information # Uberzeugung

Ziel Strategie Beispiel

Einstellung direkt Information uber Facts,

verstarken welche Einstellung A

(A—> A) unterstutzen

Einstellung "auf Umwegen" Prasentation anerkannter,

verandern vertrauenswurdiger Personen

(X—>A) (Vorbilder), die Einstellung A
vertreten
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Respektiere deine Grenzen — Respect Wildlife

Vier Kampagnenregeln:
1. Wildruhezonen und Wildschutzgebiete beachten
2. Im Wald auf Wegen und bezeichneten Routen bleiben
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Respect Wildlife - Forschungsfragen

» Wirkt die Kampagne auf das wildtiervertragliche
Verhalten der Freerider?
» Einstellung gegenuber dem eigenen Verhalten
» Problembewusstsein
»> Berichtetes Verhalten

» Erzielt die Kampagnenintensivierung durch die Kampagnentafeln im
Gelande eine zusatzliche Steigerung des wildtiervertraglichen Verhaltens?
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Theorie 2: Theory of Planned Behaviour (TPB)

Behavioral
attitude

http://publichealthnerds.blogspot.ch/2011/06/theory-of-planned-behavior.html [Stand: 26.6.17]
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Sample und Untersuchungsdesign

Erhebungswelle Stichprobenkennzahlen in den Massnahmen (Intensitatsstufen)
Untersuchungsgebieten im Treatment-Gebiet Laax
Kontroll- Treatment-
Gebiet (Flums) Gebiet (Laax)
RQ RQ
. (%) ! (%)

L [(ullhiesiug) 78 31.2 98 39.2  keine

25.]Jan. 2014

2 Umsetzung der neuen Massnahmen der

22.Feb. 2014 Freeride-spezifischen Teilkampagne
Respect Wildlife: Videos im Netz (Microsite,
Twitter).

0k 4 vk 20 Videos (bei Bergbahnen, in Restaurants,

Bars, Vermietungsstationen,
Sportgeschiften, Postautos und
destinationsbezogenen Events)

:3?”0. Dez. 2015, 17.-26. 65 16.9 42 24.9 Bestehende Videos im Netz (Microsite,
Facebook)

Jan. 2016

4 Bestehende und neue Videos im Netz

6.-20. Feb. und 28. (Microsite, Facebook, YouTube).

Mrz. 2016 37 15.4 51 19.0  Tafeln im Gelande (Lenkungsmassnahme),
Videos vor Ort (im Postauto, auf Laax-
bezogener Website).
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Ergebnisse: Wird die Kampagne Respect Wildlife wahrgenommen?

14% der befragten Personen geben an, mindestens einen Videospot
gesehen zu haben (n=341).

18% der Befragten Personen geben an, den Tafeln begegnet zu sein
(n=51).

47% der Befragten geben an, die Kampagne Respect Wildlife zu kennen
(n=324).
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Ergebnisse: Wird die Kampagne Respect Wildlife wahrgenommen?

Bekanntheit der Kampagne Respect Wildlife bzw. des Slogans Ride Wild. Respect Wildlife
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Flumserberg: n = 167 (74, 62, 31), Laax: n = 157 (73, 39, 45)
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Ergebnisse: Videospots gesehen?

25%
=&=Flumserberg,
20% A Videospot vor Ort
\ gesehen
=i~ Laax, Videospot vor
Ort gesehen

Anteil Befragter
[
o
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Videospot im Internet
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. \ =>&=Laax, Videospot im
0% l l 1
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Abb. 2: Begegnung der Befragten mit den Videospots (ab Welle 2, weil zuvor nicht vorhanden)

Flumserberg, Videospot vor Ort gesehen: n=165, Laax, Videospot vor Ort gesehen: n=176, Flumserberg, Videospot im Internet gesehen:
n=102, Laax, Videospot im Internet gesehen: n=92
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Ergebnisse: Bekanntheit der Kampagnen RdG und Respect Wildlife?
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Ergebnisse: (Wie) Wirkt die Kampagne auf das wildtiervertragliche

Verhalten der Freerider?

Wirkung auf

* die Einstellung gegenuber dem eigenen Verhalten?
* das Problembewusstsein?

* das berichtete Verhalten?
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(Dimensionsreduktion mittels Faktorenanalyse)

Faktorladungen
Einstellung

gegenliber  Problem-

dem bewusst-

eigenen sein

Verhalten Einstellung
Was hdltst du grundsdtzlich von Wildschutzgebieten und Wildruhezonen und den ggu dem
entsprechenden Verhaltensregeln? e | g enen
Sie helfen, mich richtig zu verhalten. 0.722 -0.020 Ve rh alten
Sie sind wichtig fiir die Natur. 0.561 0.230
Ich beachte sie nicht. -0.436 -0.011
Ich sehe keinen Sinn dahinter. -0.622 -0.115
Sie schranken mich zu sehr ein. -0.696 0.060
Inwiefern treffen deiner Meinung nach folgende Aussagen tiber Wildtiere, wie z.B. Gdmse, Pr0b|em-
Steinbock, Hirsch, Birk-, Auer- und Schneehuhn zu? beWUSStsein
Wildtiere sollten vor Stérung durch Schneesportler geschiitzt werden. 0.089 0.674
Wildtiere konnen im Winter ihren Energieverlust durch Flucht kaum kompensieren. -0.142 0.674
Ausscheiden von Wildruhezonen ist sinnvoll, weil es im Winter zum Schutz der Wildtiere
betrégt 0.237 0.503
Bedrohte Arten wie Birk-, Auer- und Schneehiihner sind vor dem Aussterben zu

0.031 0.484

schiitzen.
Die Jagd dient der Regulierung der Wildtierbestinde, damit sie nicht Uberhand nehmen
und den Wald schadigen.* 0042 01567
Der Schutz der Wildtiere dient vor allem der Jagd. -0.207 -0.365
Schneesportarten abseits der Pisten stellen fiir Wildtiere kein Problem dar. -0.065 -0.455
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Ergebnisse: Kampagnenwirkung auf die Einstellung gegenuber dem

eigenen Verhalten

Was haltst du grundsatzlich von Wildschutzgebieten und Wildruhezonen
und den entsprechenden Verhaltensregeln?

N

Marcel Hunziker & Eva Hubschmid, Gruppe Sozialwissenschaftliche Landschaftsforschung, WISOZ, WSL



Ergebnisse: Kampagnenwirkung auf das Problembewusstsein

Inwiefern treffen deiner Meinung nach folgende Aussagen uber Wildtiere, wie z.B.
Gamse, Steinbock, Hirsch, Birk-, Auer- und Schneehuhn zu?

N
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Ergebnisse: Kampagnenwirkung auf das berichtete Verhalten

Beachtest Du Wildruhezonen und Wildschutzgebiete? (=Regel 1)

N
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Ergebnisse: Wirkung der Kampagnentafeln?

> Erzielt die Kampagnenintensivierung durch die Kampagnentafeln im
Gelande eine zusatzliche Steigerung des wildtiervertraglichen Verhaltens?

?
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Intensivierung der Lenkungsmassnahmen vor Ort: lafeln

RESPECT
LILDLIFE:

»
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Fazit fur die Praxis...

- Persuasion als effektives Mittel zur Verhaltensveranderung im Wintersport,
Insbesondere bei Freeridern.

- Faktor Zeit > Diffusionseffekt. Raumliche Schwerpunkte setzen.

...und fur die angewandte Forschung

- Weiterer Forschungsbedarf: zusatzliche Wirkung von Kampagnentafeln im
Gelande?
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Kampagne Respect Wildlife: ELM

"Elaboration-Likelihood"-Theorie von Petty & Cacioppo (1986)

Hohe Zentrale Argumente : y
Motivation |=jy| Routeder || iiberzeugen Elnstellung verstarken
/ Kapazitat Persuasion (Kognition) > Mittels Informationen
Persuasive e
Massnahme —————
Geringe Periphere Hinweisreize
Motivation || Routeder L. | iiberzeugen Einste”ung verandern
/ Kapazitat Persuasion (Eindruck) : :
—> z.B. mittels Vorbilder

Quelle: http://www.hahnzog.de/organisationsberatung/sozialpsychologie-einstellungen [Stand: 10.05.2016]
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Respektiere deine Grenzen

Wildruhezonen Wildtiere Partner

Tourenplanung Die Kampagne

D/F/IIE

http://www.respektiere-deine-grenzen.ch

Ubersicht gewinnen mit Wildruhezonen und Freiheit geniessen, Verstehen wie
der interaktiven Karte Wildschutzgebiete Riicksicht nehmen Wildtiere uiberleben
erkennen
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Respect Wildlife

RESPECT
WILDLIFE

«Respect Wildlife» engagiert sich fiir wildtiervertragliches Freeriden und «Respektiere deine Grenzen» richtet sich an Schneeschuhlaufer,

ist Teil der Kampagne «Respektiere deine Grenzen». Diese wird von Skitourenganger, Freerider, Variantenfahren und andere Wintersportler.
Sportverbanden, Bund, Kantonen, Ausbildungsinstitutionen,

Tourenanbietern, Tourismusdestinationen, Naturschutz- und

Jagdorganisationen sowie Vertretern der Sportartikelbranche getragen.

DIE VIER REGELN FUR UNTERWEGS:

Wildruhezonen und Wildschutzgebiete beachten

2.
Im Wald auf Wegen und bezeichneten Routen bleiben

3.
Waldrander und schneefreie Flachen meiden

4,
Hunde an der Leine fithren, insbesondere im Wald

[lwww.respect-wildlife.ch

http
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Ergebnisse FF1: Beurteillung der Kampagnenelemente durch

die Befragten

Beurteilung Videospots, Maskottchen, Logo und Tafeln

4 347

Mittelwerte

Wie stark Wie stark Wie stark Wie stark  Wie sinnvaoll
sprechen dich sprechen dich sprechen dich sprechen dich findest du die
das Logo und die die die Tafeln an? Tafeln? (Inkl.

der Slogan Maskottchen Videospots (exkl. in Flums in Flums
an? (n=337) Toni&Geri an? an? (n=76) Befragte) Begragte)
(n=190) (n=17) (n=78)

0 = gefallt mir gar nicht/finde ich Uberhaupt nicht sinnvoll
5 = gefallt mir sehr/finde ich sehr sinnvoll
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